Nye kunder?
Mgt dem pa Norges stgrste

DLIGMESSE

..

bt



Bruk Chat

Trykk pa Chat symbolet
(nederst pa skjermen) og skriv “Hei”

Compass Fairs

Audio Settings -




Velkommen!

Slik lykkes du pa messen
Far, Under og Etter

May Wenche Hammert (COO) - Rudi Rarstad (Salgsleder)




Praktisk

e Mgtet varer i 30-45 minutter (avhengig av
spgrsmal)

e Vikommer til 3 stille noen spgrsmal innimellom

e Ta notater underveis og noter spgrsmal du har,
still spgrsmal pa slutten




Hvorfor har du meldt deg pa Boligmesse?

Generell synlighet?
Direktesalg?

Nye leads/fremtidige avtaler?
Mgte eksisterende kunder?
Annet?

abkown -~

Svar i Chat feltet na!




Dette skal vi ga gjennom i dag

1. For messen
Hvilke forberedelser du bgr gjare

2. Under messen
Hvordan du far gkt oppmerksomhet pa din
stand, tiltrekker deg kunder og far salg

Etter messen
Oppfalging og closing av leads




FOR MESSEN

Hvilke forberedelser du bor gjore?




FOR MESSEN

Sett opp din profil pa boligmesse.no

BOLIGMESSE Hjem Messer v Nyheter Inspirasjon Utstillerinformasjon v Omoss v
Hjem > Login f © nwm

Logg inn Har du ikke paloggingsinformasjon?
Du har to valg:

E-post Bruk samme palogginginformasjon som pa compassfairs.no, eller
opprett en ny bruker.

rudi@boligmesse.no

Nar du oppretter en ny bruker, er det viktig at du registrerer riktig
organisasjonsnummer slik at du blir koblet til riktig firma i vare

Passord

systemer.

Create new user:

* Click Create user
« Du vil bli videresendt til compassfairs.no
Husk meg L . « Fill out the form and click Continue
0gg inn « Du fores tilbake til boligmesse.no
« Oppdater profilen din

Opprette ny bruker




FOR MESSEN

Sett opp din profil pa boligmesse.no

Oversikt D | n p roﬂ I Forhandsvis profil
Fullfer din firmaprofil for a fa flere besgk online

Messer

Billetter

Firmainformasjon
Jo mer utfyllende din profil er, jo flere besgkende vil du fa til din stand.

Invitasjoner

Din profil

Firmanavn

Dine produkter "C" COM PI\SS Compass Fairs AS
L&, FAIRS

The image must have a minimum of 350x280px

Dine leverandeorer
Firmabeskrivelse

Supported formats: jpg, jpeg, png or cav.




FOR MESSEN

Sett KLARE mal

Antall salg

Nye leads
Befaringer/timebooking
Omsetning

Utdelte kataloger
Generell gkt synlighet

Hva er DINE mal?




FOR MESSEN

Rydd kalenderen
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FOR MESSEN

Sorg for god profilering

e (Godt synlig logo og produkt brand

e Vis produktene dine godt, gjerne
en demonstrasjon

e Sorg for at de besgkende ser
hvem du er og hva du gjer

e Ha en proff stand og fremsta

profesjonell




FOR MESSEN
Oppmerksomhet

Sorg for god profilering
e Godt synlig logo og produkt brand
e Vis produktene dine godt, gjerne en

demonstrasjon Bygg Rals deg 2091, o aerstontol
Sorg for at de besgkende ser hvem du er
og hva du gjer
Ha en proff stand og fremsta profesjonell

Et eksempel pa et av vare design som vi bygde for Medovnik til
messen SMAK i 2020




FOR MESSEN

FORTELL at du deltar pa messen

Annonser i messeavisen
Lokalaviser

Sosiale medier

Inviter ditt nettverk til messen



https://ipaper.ipapercms.dk/CompassFairsAB/aviser-2021/10-telenor-arena/
https://ipaper.ipapercms.dk/CompassFairsAB/aviser-2021/lav-48-sider-trondheim/
https://ipaper.ipapercms.dk/CompassFairsAB/aviser-2021/09-drammen/

FOR MESSEN

Ha en klar “call to action”

e Fortell hva du tilbyr pa messen

e Messetilbud - Samle inn
kontaktinformasjon fra kunden slik at du
kan formidle messetilbudene (under og
etter messen)

e Selg din utstilling




FOR MESSEN

Inviter Stjgrdal

Utstillerdetaljer

Hjem > Messer > Stjordal > Uistillere > Byggmakkee

Send ut invitasjoner
Utstillere som aktivt distribuerer invitasjoner @ Byggmaker ‘@i

Kjokken, Vindu/derer, Maling og Smartpanel '

i forkant av messen, far enda mer ut av o

Aasen & Five

messedeltagelsen p—

Q

Fribilletter er en god gest
Du spanderer dette - det er en gratis gave du Produkter &
kan gi

Hdyere sannsynlighet for at de kommer til deg
og din stand

Nar du/dere inviterer selv, VET vi at de kommer
til akkurat din stand

Byggma Group

Byggma ASA er leverandor av byggevarer 1l fothandlere og focbrukere Hovedprodukter 1 interiar e blant anne
BYGGMA Smartpane!og Walls 2 Pant
group



FOR MESSEN

Oppsummering:

e Klare mal

e Profesjonell stand

e Fortell i alle kanaler at du deltar
e Inviter med gratisbilletter

De som gjor disse forberedelsene er
posisjonert for a lykkes - da kommer
folk til standen, de far leads og salg




Kjenner du deg godt forberedt til
messen?

1. Ja
2. Nei, ikke godt nok

Svar i Chat feltet na!




UNDER MESSEN

Hva bgr du gjore?




UNDER MESSEN

Hold standen ryddig

Hvis vi ikke har en ryddig stand, vil det gjenspeile
inntrykket og forventningene til en evnt. leveranse.
Det kan veere utslagsgivende for et salg.




UNDER MESSEN

Skap trygghet

Hvorfor er det trygt a handle av
akkurat deg?

Kjente selskaper har en trygghet fra
for, uten a anstrenge seg. Men
kjenner de bespkende DEG/DERE
godt nok?




UNDER MESSEN

Skill dere ut fra publikum

Uniform bekledning gjar det enkelt for
publikum a be om hjelp. Vaer utadvendt og
gjor deg selv tilgjengelig for besgk.

“Unnskyld, jobber du her?”... vil vi unnga.




UNDER MESSEN

Vi STAR pa en stand

Klare regler for hvordan man fremstar.
Publikum fgler at man forstyrrer noen som
sitter alene pa lav stol og ser pa mobilen.

Her mister mange salg.

Tenk “innkaster”.




UNDER MESSEN

Hva er din “messe-salespitch”?

Det finnes en ultimat mate a apne en
samtale pa for akkurat ditt produkt. Du ma
raskt finne ut hva som er DIN “salespitch.”

Kjokken, kjokkenutstyr, solskjerming, hus
etc.




UNDER MESSEN

Aktivisere publikum

Publikumskonkurranser tiltrekker seg
publikum. Dette er mest Iennsomt for de
som trenger kontakt med flest mulig

folk for a selge ting de selv ikke visste de
hadde behov for.




UNDER MESSEN

Reserver/book stand for neste ar under messen.

Sporsmal:

Har du planlagt aktiviteter pa din stand?
Ja, hva da?

Nei

Svar i chat feltet na!




UNDER MESSEN

Oppsummering

ocahkhowin =

Hold standen ryddig

Skap trygghet

Skill dere ut fra publikum/uniform
Vi STAR pd en stand

Finn din “salespitch”

Aktivisere publikum




ETTER MESSEN

Na skal du hgste!

1. Ha en plan for oppfelging av kunder og leads

2. Oppfelging ma skje raskt, og innen en uke

3. Den stgrste gkonomien kan komme fra uventet hold.
Viktig a behandle alle like bral

4. Mal resultater og evaluer messedeltakelsen




Oppsummering av for - under - etter

Alle skal vite hva malet for helgen er o o
Alle skal vite hvordan publikum skal oppleve dere [F ol T e St e g’%S
Synliggjer firmaets deltakelse, om det er i e BRI & ' 4 ‘54&
messeavis, digitalt, egne kanaler eller annet W, JECE -~
4. Inviter dine kunder og forbindelser med den
digitale gratisbilletten
5. Om mulig, ha “call to action” - pris/produkt -
pris/tjeneste, noe som bidrar til publikums
interesse
Ha en ryddig og fin stand med logo. Ha synlige
medarbeidere

W=




Vi har flere tusen besgkende i lgpet av en messehelg

51 % handler pa messen

57 % sier de vil handle av utstillere i
etterkant av messen




Sceneshow, foredrag
og aktiviteter

Kjersti Bergesen
Programleder i “Tid for hjem” og “Tid for hage” pa TV2

Einar Nilsson
Maler i “Tid for hjem” og “Tid for hage” pa TV2

Sinnasnekker’'n Otto

Camilla Bakken
Interigrdesigner og influenser med >500k fglgere

og mange flere

Spennende foredrag fra utstillere - har du et?




LORDAG 13. APRIL

BOLIGMESSE

Var Energi Arena Sgrmarka S
12.-14. april .

"
‘e
2.
)
.
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Praktisk informasjon

Monteringstider
Fra kl. 08 til 22 onsdag og torsdag, mulig a starte
tirsdag hvis @nskelig

Nedrigging
Fra 17.15 sgndag. Mellom 08-10 mandag

Utstillerinfo.
Utstillerlounge under hele messen

Apningstider for virmessene 2024:
Fredag - apent kl. 11-18
Leérdag - apent kl. 10-17
Sgndag - apent kl. 10-17




Spogrsmal?

Bruk Chat feltet

rudi@boligmesse.no




Takk for at du var med og velkommen til Boligmesse!




